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Stockholm Business Alliance

Kraftsamling for okad tillvaxt
| Stockholmsregionen
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Bakgrund

» Bildades 2006 for att utveckla naringslivssamarbetet |
Stockholmsregionen*

« Okad internationell konkurrens
e Vaxande region - dmsesidigt beroende
« Femarigt avtalsbaserat partnerskap mellan kommuner

* Med Stockholmsregionen avses inte bara Stockholm — Malarregionen, utan ett storre
geografiskt omrade som partnerskapet omfattar.
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Stockholm

The Capital of Scandinavia

43 partnerkommuner



Stockholm

Malsattningar till 2010

o Stockholm — Malarregionen ska vara Norra Europas
ledande tillvaxtregion.

o Stockholm — Malarregionen ska vara en av de tre basta
regionerna i Europa pa internationell marknadsforing.

e Stockholm — Malarregionen ska vara den region |
Europa som har den basta investeringsframjande
verksamheten.
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Grunder for samarbetet

« Langsiktigt atagande

« All internationell marknadsforing sker under varumarket
Stockholm — The Capital of Scandinavia

e Omsesidigt ansvar for att utveckla naringslivsarbetet

e Ekonomisk insats om minst fyra kronor per invanare
och ar
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Verksamhetsomraden

 Framjande av utlandska etableringar och investeringar

- Marknadsféring och marknadsbearbetning
- Etableringsforutsattningar och mottagningsservice
- Eftervard

e Analys och benchmarking

* Naringslivsservice

e Branschutveckling

e Exportframjande

* Innovationer och nyforetagande



